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“El comic es una plataforma diferente para
poner en valor el trabajo de los farmacéuticos”

Rafael Borras

Impulsor y creador del comic ‘Pharmakon: En busca de la féormula magistral’

IRIA GONZALEZ
I Barcelona /‘Q
Con el objetivo de poner en valor
la importancia del rol del farma-
céutico y de las oficinas de farma-
cia, nace el cémic Pharmakon: En
busca de la formula magistral, una
iniciativa impulsada por Rafael
Borrés. De forma paralela a su tra-
bajo como socio-director de
Antares Consulting en el area de
Bioindustrias y Farmacia, este far-
macéutico ha apostado por un
nuevo canal para, a través de una
trama de suspense, informar del
soporte que dan las boticas a la
sociedad, al tiempo que ofrecer
consejos de salud y prevencion.

Pregunta. ;Cémo surgio la ori-
ginal idea de mezclar el cémic con
un tema como la farmacia?

Respuesta. El tema de la repu-
tacién y el conocimiento por parte
de los ciudadanos de la farmacia
siempre me ha preocupado. Pensé
que se podria crear un cémic alre-
dedor de la farmacia, pero con una
vertiente de aventura, intriga y
misterio. Entonces, contacté con
undibujante de comics y empecé a
disefiar los guiones en los que fue-
ran saliendo referencias a una far-
macia asistencial y moderna.

P. ;Este cémic invita entonces

bién a la reflexion y al debate?

R. Si, en materia sanitaria y en
materia mas filoséfica. La clave es
que el farmacéutico vea que lo que
intenta el cémic es, desde una pla-
taforma diferente, poner en valor
el trabajo que hacen. Hay muchas
formas de poner en valor la farma-
cia y el comic es una de ellas. E1
farmacéutico ha de ser un aliado
en el proyecto y el verdadero tar-
get es el usuario que, a través de
una historia enfocada en redes
sociales y en participacién 2.0, va
cogiendo la cultura de que la far-
macia es un aliado sanitario.

P. En este caso, has llevado el
comic més alla de las viiietas.

A través de los diferentes capitulos del comic Pharmakon: En busca de la formula magistral, el farmacéutico Rafael Borras recurre a un
nuevo canal para poner en valor el importante papel de las oficinas de farmacia para la sociedad.

R. También hemos creado una
pagina en la que puede haber
mucha interactividad con los per-
sonajes. Ademads, hay un concurso
para usuarios y otro para farma-
céuticos. El de farmacéuticos es la
descriptiva de algtin proyecto
innovador que estén haciendo en
la oficina y los ganadores podran
salir en un ‘cameo’ en el cémic.
Abhora también estamos disefian-
do unas paginas monograficas en
las que los protagonistas explica-
ran situaciones en &mbito de pre-
vencioén y de uso de medicamen-
tos. Las farmacias Pharmakon ten-

dran acceso a este material que
podran dar a sus usuarios.

P. ;La interaccién es, por tanto,
pieza fundamental en el proyecto?

R. Si, de hecho, cada personaje
tiene su propio Twitter, con el cual
da reflexiones sobre sus aventuras
en el comic y también sobre la vida
real. Cada uno tiene una valora-
cién propia de las cosas y la gente
puede interactuar y estar de
acuerdo o no con ellos.

P. ;Recomiendas a los farma-
céuticos seguir estos pasos y abrir-
se un perfil en las redes sociales?

R. Es uno de los temas més de

futuro. Asi como otros colectivos
tienen una presencia importante
en redes sociales, una de las claves
de futuro de la farmacia es el ir del
1.0 al 3.0. Con este paso me refiero
desde la web de la farmacia hasta
interaccionar en redes sociales con
pacientes y otros profesionales.
Veo factible que la farmacia se
involucre en el 3.0 a través de apli-
caciones moviles, un tema que tra-
bajamos desde Antares. Que el
boticario recomiende como com-
plemento a su consejo aplicacio-
nes en las que el paciente puede
complementar su informacién.

P. Seguro que algunas de las his-
torias mas inverosimiles del comic
pueden darse en labotica. ;Larea-
lidad supera ala ficcion?

R. Si, al final lo que he hecho
aqui es reflejar muchas situaciones
que me he encontrado en la far-
macia. Por ejemplo, hay una detec-
cién de diabetes infantil y el SPD,
que fuimos una de las primeras
farmacias en desarrollarlo. Ahora
se habla del SPD como un hecho
normalizado en la farmacia, pero
los inicios fueron complejos.

P. En concreto, ;como es Rafa,
el protagonista del comic?

R. Es una persona que busca
interaccionar mucho con el
paciente. Es el perfil de un farma-
céutico muy asistencial que cree
que la farmacia, o se aborda desde
la perspectiva de atencion al
paciente, atencién individualiza-
da, cartera de servicios, 0 no avan-
za. Ademds, es una persona
inquieta en temas de tipo moral,
que vio la posibilidad de encontrar
una férmula que acerca a miste-
rios de lavida. Entonces empieza a
desarrollarla hasta que se da cuen-
ta de que tiene detras otros grupos
que van detras de la férmula.

P.En estos tiempos de recortes e
impagos, ;el boticario asume el
papel de superhéroe de comic?

R. Creo que si, el farmacéutico,
como dice la cita del primer capi-
tulo, “da més de nueve millones de
consejos sin dispensar un medica-
mento”. El farmacéutico se aprie-
ta el cinturdn, pero sigue solucio-
nando muchos problemas. Como
esto no se cuantifica y es un
quehacer del dia a dia pues parece
muy normal. El que también refle-
ja mucho esto es otro protagonis-
ta, Alberto, un delegado de un
laboratorio que deja muy plasma-
do el problema que estan pasando
muchas personas de la industria,
porque los recortes a nivel de des-
localizacién y despidos también
han sido muy importantes.

El COF de Huelva aborda los retos
de la botica en Farmaonuba 2012
Huelva. El proximo 19 de abril el COF de Huelva organizara la edi-
cién de Farmaonuba 2012, una cita que se celebra de forma bianual
y que congregara a farmacéuticos, laboratorios y representantes de
la Administracion. Bajo el titulo “La necesidad del cambio. Trabaje-
mos por la farmacia que queremos’, los asistentes debatiran sobre
los retos a los que se enfrenta la farmacia para afrontar su futuroy
crear un modelo fuerte, competitivo, sostenible y adaptado a los
nuevos tiempos.

La revista cientifica del COF de
Madrid, Schironia, cumple diez afios
Madrid. Schironia, la revista cientifica que edita el COF de Madrid,

ha cumplido diez afos y su ntimero diez ofrece a los lectores traba-
jos e investigaciones inéditas sobre las formulaciones quimicas, las
contribuciones farmacéuticas al desarrollo del anlisis volumétrico,
el valoren la dieta de los compuestos bioactivos de diferentes espe-
cies autoctonas de la flora ibérica, la importancia de las micorrizas
fungicas en los ecosistemas terrestres, la alteracion de nutrientes
edaficos o laaportacion alimenticia de los brotes o germinados como
fuente de nutrientes y de vitamina.

iFarmas ofrece descuentos a las
farmacias de hasta el 70%

Madrid. iFarmas, un concepto innovador en Espafa, ofrece a las Far-
macias registradas ofertas de los proveedores tanto de productos
farmacéuticos, parafarmacia y todos los servicios que las farmacias

necesitan, con descuentos de entre el 10y el 70 por ciento. Para rea-
lizar esta compra directa a todos los proveedores de farmacia, las
boticas tinicamente deberén por registrarte, de forma gratuita, en
iFarmas.com.

Asefarma y MSD ayudan a la botica
con los sintomas de rinitis alérgica
Madrid. Larinitis alérgica se puede confundir con un constipado o
alergia estacional, por este motivo Asefarmay MSD han organizado
el proximo 26 de abril un seminario especializado sobre cdmo detec-
tar en la farmacia los sintomas de esta afeccion alérgica. El semina-
rio, que se impartird en el Centro de Estudios Financieros de Madrid
(CEF), correra a cargo de Roberto Pelta, médico adjunto consultor
de Alergologia del Hospital Gregorio Maraiidn.




